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23. september 2009

Jean-Marie Dru prihaja na Zlati boben

Danes je kreativnost nepogrešljiva v vseh sektorjih, brez izjeme. Velike ideje so pomembne bolj kot kdajkoli prej. 


Jean-Marie Dru (predsednik globalne oglaševalske mreže TBWA) se bo pridružil v okviru kreativne akademije TBWA, ki bo potekala na letošnjem festivalu Golden drum oz. Zlati boben. Vodilna misel nastopa se bo nanašala na njegovo videnje prihodnosti oglaševalske industrije in kreativnosti, v smislu pametnega razmišljanja, ki je bolj pomembno kot kdajkoli prej. Jean-Marie Dru ni le avtor številnih knjižnih uspešnic, temveč tudi oče t.i. tehnike »disruption«.

Nove ideje, ki jih je omogočila Drujeva tehnika, so agencijo TBWA uspešno popeljale korak pred tekmece. TBWA je bila s strani revij Advertising Age in Adweek razglašena za Svetovno agencijo leta 2008, Fast Company Magazine pa jo je uvrstil na 24. mesto na lestvici najbolj inovativnih globalnih podjetij leta 2009. Danes je ena izmed šestih največjih oglaševalskih mrež na svetu, z več kot 256 poslovalnicami v 75 državah in z 10.000 zaposlenimi s celega sveta.
»Disruption« je miselnost ter hkrati metodologija, ki jo TBWA dnevno uporablja pri razvijanju idej, ki njihovim naročnikom omogočajo najti popoln in izviren način predstavitve blagovne znamke svetu. Je gonilna sila uspeha naprednih blagovnih znamk, ki si drznejo posegati po novih integriranih in sistematičnih pristopih ter izzivati konvencionalno razmišljanje. Le te znamke lahko dosegajo tisto, kar je za znamke, ki si takega pristopa ne drznejo, nemogoče.    

Govoru Jean-Marie Druja, bo sledila živahna razprava z uglednimi gosti iz mreže TBWA in nekaterimi zunanjimi strokovnjaki.    

Jean-Marie Dru, predsednik globalne oglaševalske mreže TBWA

Jean-Marie Dru je leta 1984 soustanovil in bil predsednik družbe BDDP Group, ki je bila do leta 1991 prisotna v 26 državah po svetu in dosegla zavidljivo 15. mesto po razvrstitvi podjetij v svoji panogi. Leta 1998 se je BDDP združila s TBWA, Dru pa je sprva postal predsednik In izvršni direktor TBWA mednarodne mreže, kasneje, marca 2001 pa TBWA globalne mreže. Decembra 2007 je bil imenovan za predsednika globalne oglaševalske mreže TBWA.

Jean-Marie Dru je avtor štirih knjig o oglaševanju in marketinških strategijah, vključno z njegovo zadnjo publikacijo: “How Disruption Brought Order” (založba Palgrave, 2007) ter starejših: “Disruption: Overturning Conventions and Shaking Up the Marketplace” (John Wiley & Sons Inc.1996), Beyond Disruption – Changing the Rules in the Marketplace” (John Wiley & Sons Inc, 2002), in “Le Saut Créatif” (The Creative Leap, Lattès 1984).


Jean-Marie Dru je bil v letih 1982 in 1998 predsednik žirije kanskega oglaševalskega festivala, deloval je tudi kot predsednik “Outdoor Advertising Grand Prix” v letih 1987 in 1988 ter je aktiven član Evropskega oglaševaskega združenja (European Advertising Association). Je tudi profesor na pariški univerzi Sciences Politiques.

Jean-Marie Dru pooseblja zgodbo o uspehu in je zagotovo vreden vaše pozornosti na letošnjem festivalu Zlati boben.  
Obiščite uradno spletno stran festivala na www.goldendrum.com, kjer si lahko natančneje ogledate letošnji nadvse zanimiv program.

Se vidimo 5. oktobra v Portorožu. 

