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26. avgust 2009

MEDIA MEETING 2009 
Scenarij kaosa

Zlati Boben se vsako leto prične z Media Meetingom – konferenco in tekmovanjem na temo trenutnega stanja v medijih in vpliva na posle na področju komunikacij. Prvi dan, v ponedeljek, 5. oktobra, bo na festivalu diskusija potekala o trendih na področju tradicionalnih množičnih medijev, ki dandanes vključujejo vse poleg digitalnih. Bob Garfiled je v svoji knjigi The Chaos Scenario tradicionalne medije opredelil kot pogubne in brez prihodnosti, na drugi strani pa priznani strokovnjaki govorijo, da so prav tradicionalni mediji večni. 
Izjave, ki govorijo o propadu množičnih medijev, fragmentaciji občinstev in scenariju kaosa na področju komunikacij, so postale stare novice. Vsakodnevno nas bombardirajo z novicami o tehnološkem napredku in integriranih komunikacijskih napravah, še bolj pogosto pa slišimo novice o problemih tako s starimi kot z novimi poslovnimi modeli v medijih. 
Iz evropskega vidika, še bolj pa iz vidika ne-angleško govorečih trgov, se zdijo novice, ki prihajajo iz strani Američanov ali t.i. globalnega trga, daleč stran od trenutnega stanja. Navsezadnje imamo še vedno neodvisne medije, precej velike segmente bralcev časopisa in gledalcev televizije – še vedno obstajajo uspešni mediji, ki uspešno delujejo na regionalni ravni. 
Kljub temu, da smo podvrženi praktično enakim trendom kot zahodna obala Amerike, še vedno korakamo naprej po svojem tempu in dejstvo je, da tega ne bomo spremenili čez noč. Kultura in jezik še vedno vplivata na nas, ne pa zgolj na tehnološki napredek in poslovne interese. Ali pa je naše prepričanje, da imamo dovolj časa za prilagoditev, samo utvara. 
Kakorkoli že, vsaka lokalna ali regionalna agencija, oglaševalec, medij ali potrošnik si bo moral odgovoriti na naslednje vprašanje: »Kaj globalna rekonstrukcija pomeni za moj posel v prihodnje?«
Situacija je podobna globalnemu segrevanju, ki prav tako pušča posledice povsod – na lokalni, regionalni ravni… Dejstvo je, da v medijih in tudi na drugih področjih vlada kaos. Vprašanje pa je, kaj bomo glede tega naredili mi sami. Zlati Boben je prava priložnost, da se skupaj poišče rešitve, ki bodo izboljšale naše življenje in s pomočjo katerih bomo lahko ohranili našo kulturo. 

Priznani strokovnjaki, ki bodo predavali na prvi dan Zlatega Bobna so: 
Mike Haas, medijski konzultant, starejši partner pri The BCI Group GmbH & Co. KG, Nemčija

Franz Prenner, glavni izvršni direktor, Mediaprint, Dunaj, Avstrija

Mariusz Jan Demner, poslovodni partner, Demner, Merlicek & Bergmann, Dunaj, Avstrija

Anna Lubowska, glavna izvršna direktorica za Srednjo in Vzhodno Evropo, Mediaedge:cia, Poljska

Rupert Slade, direktor, PHD International, Madžarska  

Demet Ikiler, glavni izvršni direktor, Mindshare, Turčija

Na drugi dan Media Meetinga, v torek, 6. oktobra, pa bo potekala okrogla miza, kjer bo govora o različnih vidikih in praksi krepitve “tradicionalnih” tržnih komunikacij z digitalnimi orodji, ki se uporabljajo v komunikaciji z “krasnim novim porabnikom”, za katerega ne obstajajo še do pred nedavnim nepremostljive meje med medijskimi platformami.
Prav tako pestro pa bo tudi Off Drum dogajanje, v okviru katerega bodo Slovenska turistična agencija – STO, Kempinski Palace Portorož in Zlati boben ponovno priredili tekmovanje za kratko kreativno besedilo (do 1.500 znakov) I FEEL SLOVENIA - SLOVENIA FOR YOU.

Nagrada za najbolj kreativno besedilo je 5 nepozabnih dni v najbolj prestižnem hotelu med Benetkami in Dubrovnikom – v hotelu Kempinski Palace Portorož, ki ga je revija Conde Nast Traveller v letu 2009 uvrstil med najbolj prestižne hotele na svetu. 

Rok prijav za natečaj I FEEL SLOVENIA - SLOVENIA FOR YOU je 31. avgust 2009. 
Pojdite na spletno stran festivala - www.goldendrum.com in pridružite se nam tudi vi, roki prijav se iztekajo. 

Se vidimo 5. oktobra v Portorožu! 
