[image: image1.jpg]




PRENOVA NA ZLATEM BOBNU 2010!

Ljubljana, 29. 6. 2010. Danes, dan pred začetkom razpisa prijav na festival Zlati boben, je potekala novinarska konferenca, kjer so organizatorji predstavili dogodek, njegov pomen in letošnje novosti. 

Zlati boben je prvi oglaševalski dogodek Nove Evrope in eden izmed dveh največjih evropskih oglaševalskih festivalov. Je tudi ena redkih uspešnih slovenskih in v Evropi splošno priznanih blagovnih znamk. Če je oglaševanje morda najuspešnejši akcelerator gospodarskih gibanj, potem je poslanstvo Zlatega bobna povečevanje njegove ustvarjalne potence tudi v manj privilegiranih okoljih. Pokriva 400 milijonski trg od Portoroža do Vladivostoka, od Helsinkov do Tel Aviva. Je edini vzhodnoevropski festival, ki je upoštevan v Gunn Reportu, beli knjigi oglaševanja, ki zbira točke najboljših oglasov, oglaševalcev in agencij, ki jih pripravljajo in je drugi največji v Evropi. 
Zlati boben bo letos potekal od 6. do 9. oktobra v Portorožu/Bernardinu. Uvodni govor na festivalu bo imel Sir John Hegarty, svetovni kreativni direktor agencij Bartle, Bogle, Hegarty, ki je zapisal: »Prihodnost oglaševanja je bila kar nekaj časa pod vprašajem, vendar ne glede na cinična namigovanja, oglaševanje vstopa v svoje zlato obdobje.« Nosilna tema letošnjega Bobna je zatorej PRENOVA. Geslo Zlatega bobna pa je: Ostra tekma, dobra šola, živa žurka in hudičev izziv. Predstavljamo vam novosti. 
OSTRA TEKMA - NOVOSTI
Oglaševalski peteroboj 

Nagrade za regijo ‘Adriatik’ in ‘Baltik’ za agencijo z največ točkami 

10 novih velikih nagrad na Zlatem bobnu

Tradicionalno tekmovanje OFF Drum: Genius Loci za 5.000 EU

Best Act Award z žirijo naročnikov 

PR Premier 

Prvi oglaševalski pentatlon na tekmovanju zlatega bobna

Organizatorji Zlatega bobna najavljajo PRVI oglaševalski peteroboj, pet tekmovanj in pet možnih nagrad z enim samim prijavljenim delom. Vsako delo, prijavljeno v Novo evropsko tekmovanje, ima 5 možnosti za nagrado:

1. V skupini in kategoriji, ki jo prijavitelj izbere tekmuje delo za uvrstitev v ožji izbor, za srebrni, zlati boben ali grand prix.

2 Vsi finalisti bodo na rešetu za posebno nagrado BEST ACT AWARD, ki jo podeljuje žirija naročnikov za izjemno idejo, ki ima moč, da s svojo kreativnostjo spremeni človekove navade in obnašanje. 

3 Najvišje uvrščena dela v vseh izdelčnih in servisnih kategorijah tekmujejo za 10 GOLDEN DRUM BRAND GRAND PRIX, ne glede na medij.

4. Vsaka točka, ki jo podelijo žirije Zlatega bobna šteje za nagrado zlata roža, najboljšo agencijo Nove Evrope in za najboljšo PR agencijo Nove Evrope ter končno tudi za najuspešnejšo mrežo oglaševalskih agencij v Novi Evropi.

5. Vsi finalisti Zlatega bobna iz Evrope imajo ekskluzivno pravico, da tekmujejo za 38 jeklenih pokalov in veliki pokal v Intekontinentalnem oglaševalskem  tekmovanju CUP Awards, z zlatom nagrajeni brezplačno, ostali finalisti pa s skromno participacijo.

Da o posebnih nagradah za regiji Adriatik in Baltik za agencijo z največ točkami sploh ne govorimo.

10 novih velikih nagrad na Zlatem bobnu

Organizatorji Zlatega bobna bodo letos podelili deset novih grand prix nagrad v desetih izdelčnih in storitvenih kategorijah, ne glede na uporabljen medij. Nagrade bodo dobila dela, ki jim bodo žirije v predhodnem ocenjevanju dodelile najvišje število točk. Dodatnega plačila ni.


Že ustaljenim srebrnim, zlatim in velikim nagradam v 9 skupinah (film, tisk, zunanje oglaševanje,  radio, oblikovanje in umetniško vodenje, interaktivno, mediji, PR in celostne akcije) in 60 kategorijah se tako pridružuje še deset novih "Brand Grand Prix" nagrad v produktnih in storitvenih kategorijah, ne glede na uporabo medija.

Kategorije Brand Grand Prix Awards pa so:
· hrana in pijača
· osebna nega, zdravje, moda, kozmetika in luksuzne dobrine

· šport, zabava, rekreacija, prosti čas

· avtomobili, ostala vozila in pripomočki

· potovanja, turizem in transport

· izdelki za dom in vzdrževanje, pohištvo in ostali pripomočki

· komunikacije, publikacije in elektronski mediji

· prodaja

· podjetja in finance

· javne storitve in socialna angažiranost.

Tradicionalno tekmovanje OFF Drum

Kaj je in kje je skrita skrivnost zelo posebnega navdiha portoroškega in piranskega prostora? Sanje in spomini, fantazije in filozofije so dobrodošle.
Organizatorji vabijo vse ustvarjalce, da oblikujejo plakat, izrazijo Portorož Piran Genius Loci, in osvojijo nagrado 5.000 evrov za najboljši plakat ali naslovno stran publikacije. 

Rok za oddajo del je 27. avgust 2010.

Več informacij o tekmovanju in dostop do zbirke fotografij na www.goldendrum.com
Prijava del

V tekmovalni program festivala lahko tekmovalci prijavijo vsa dela, ki še niso sodelovala na Zlatem bobnu in so bila prvič objavljena v času od 1. januarja 2009 do

- 1. septembra 2010 za skupine F, G, H in W
- 6. septembra 2010 za skupine A, B, C, D in E
Celoten razpis in vsa festivalska pravila so objavljena na spletni strani www.goldendrum.com.

Spletne prijave za dela in udeležence se pričnejo 30. junija 2010.

Žirije Zlatega bobna 2010

Žirija za FILM, TISK, MEDIJE NA PROSTEM in RADIO

Adrian Holmes, glavni kreativni direktor, Y&R, Evropa, Srednji Vzhod in Afrika – predsednik žirije 

Mag. Eduard Böhler, kreativni direktor, Wien Nord, Avstrija 

Rasto Michalik, partner in kreativni direktor, MUW Saatchi & Saatchi, Slovaška 

Karpat Polat, predsednik, kreativni direktor, DDB&Co Istanbul, Turčija 
Vasily Lebedev, kreativni direktor, Red Keds, Rusija 
Mike Haas, medijski svetovalec, partner, The BCI Group GmbH & Co. KG, Nemčija 
Eda Kauba, glavni kreativni direktor, Euro RSCG Praga, Republika Češka 

Péter Tihanyi, kreativni direktor, oglaševalska agencija ACG, Madžarska 

Žirija za OGLAŠEVALSKE KAMPANJE

Olivier Altmann, glavni kreativni direktor, Publicis Worldwide – predsednik žirije 
Wojciech Dagiel, kreativni direktor, McCann Erickson, Poljska
Aljoša Bagola, kreativni direktor in vodja oglaševanja, Pristop, Slovenija 
Lucian Georgescu, partner, GAV, Romunija 

Bechara Mouzannar, glavni kreativni direktor regije Srednjega Vzhoda in Severne Afrike, Leo Burnett 
Žirija za MEDIJSKE NAGRADE

Yonathan Dominitz, ustanovitelj, Mindscapes, Izrael – predsednik žirije 
Dr. Giovanni Lunghi, profesor na Univerzi v Udinah, EFCCE, Italija 

Alida Žorž Miketek, izvršni direktor, Media mix, Hrvaška 
Alexander Komarov, glavni direktor, GroupM, Ukrajina, Belorusija in Moldavija,

Nenad Lozovic, partner, New Moment New Ideas Company / Y&R, Bolgarija
Žirija za DESIGN & ART DIRECTION ter NAGRADO PIRAN - PORTOROŽ 

Roger Kennedy, kreativni direktor, Saatchi & Saatchi, EMEA – predsednik žirije

Dejan Bojović, kreativni direktor skupine, Leo Burnett Beograd, Srbija
Michael Weinzettl, odgovorni urednik, Lürzer’s Archive, Nemčija
Žirija za INTERAKTIVNA DELA

Bram de Rooij, kreativni direktor, Euro RSCG 4D Amsterdam, Nizozemska – predsednik žirije

Jan Pautsch, kreativni direktor, argonauten G2, Berlin, Nemčija
Tomas Schmid, kreativni direktor, Friendly Fire Communications, Avstrija
Tadej Zajšek, ustanovitelj in partner, glavni kreativni direktor, Sonce.net, Slovenija
Žirija za PR 

Eliza Rogalski, partnerica, Rogalski Grigoriu Public Relations, Romunija – predsednica žirije

Carola Purtscher, izvršna direktorica, kobza integra public relations & lobbying GmbH, Avstrija
Dr. Dejan Verčič, izredni profesor za odnose z javnostmi na Univerzi v Ljubljani, Slovenija 

Vlad Bystrov, direktor oddelka za strateško planiranje, Bison & Rose, Republika Češka
Ulrich Proeschel, evropski brand menedžer, TBWA, Nemčija
Žirija za BEST ACT AWARD (predstavniki naročnikov)

Paul Jackson, član upravnega odbora svetovnega združenja oglaševalcev – predsednik žirije
Philip Hans List, direktor trženja skupine Erste Group Bank AG, Avstrija
Andrew Hammett, menedžer področja za oglaševanje in razvoj CEEMEA, Procter & Gamble, Nemčija

DOBRA ŠOLA – NOVOSTI 
Kreativna akademija = oglaševalski summit (20 vrhunskih imen)

6 slovenskih Davidov

10 specializiranih ‘laboratorijev’ za bolj poglobljeno obravnavanje ožjih strokovnih tem

2 ugledni šoli s profesorji 

Dan neodvisnosti (Independent Day) nepovezanih agencij 
Kreativna akademija
Na letošnjem Zlatem bobnu bomo poleg predavanja Sira Johna Hagertyja, svetovnega kreativnega direktorja Bartle Bogle Hegarty, prisluhnili tudi 
Akiri Kagami, predsedniku in kreativnemu direktorju največje japonske in svetovne agencije Dentsu,

Johnu Doonerju, predsedniku svetovne grupe McCann, 
Michaelu Conradu, predsedniku Berlinske šole kreativnega vodenja, 
Richardu Pinderju, globalnemu vodji in 
Olivierju Altmannu, globalnemu kreativnemu direktorju, oba Publicis Worldwide, 
Adrianu Holmesu, izvršnemu kreativnemu direktorju Young&Rubicam EMEA, 
Milki Pogliani, predsednici in kreativni direktorici, McCann Worldwide Italija in EMEA, 
Giorgiu Brenni, predsedniku in direktorju agencije Leo Burnett Italija, 
Nancy Hill, predsednici Ameriškega združenja oglaševalskih agencij, 
Jacquesu Séguélaju, podpredsednik agencije Havas in
 Donaldu Gunnu, ustanovitelju Gunn Reporta. 
Čeprav je seznam tega oglaševalskega 'summita' že dolg in impresiven, pa še ni zaključen!
Davidi – nacionalne marketinške zvezde

V vsakem okolju rastejo dobre ideje in dobri projekti, ki zelo pogosto ostajajo za svojimi mejami, čeprav bi mnogi med njimi zaslužili pozornost širše strokovne javnosti. 

Gre za avtonomne projekte, zrasle zgolj iz dobre ideje, strokovne korektnosti, vztrajnosti in poguma. To niso gradovi v oblakih in ne nedosegljive pravljice iz drugega sveta. Tako rekoč vsakdo, ki ima pogum in voljo se jih lahko loti in tudi uspe. 

Prvo leto bomo na Zlatem bobnu videli šest primerov slovenskih uspešnih blagovnih znamk, šest DAVIDOV, ki se niso ustrašili globalnih Golijatov. Laboratorij s predstavitvami uspešnih nacionalnih marketinških projektov od vsepovsod pa bo lahko atrakcija, šola in spodbuda tudi vnaprej.

Izbrani slovenski Davidi so: Studio Moderna, Seaway, Pipistrel, Fonda, Luna in Laibach.

NESPODOBNO POVABILO?

Skoraj. 
Zlati boben in Grand Hotel Bernardin nudita BREZPLAČNO bivanje v hotelih Piran in Salinera (v Strunjanu) za prvih 200  udeležencev Zlatega bobna, ki se bodo prijavili na Zlati boben na www.goldendrum.com od 1. julija dalje.
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