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Sporočilo za javnost za takojšnjo objavo 



         

 
        19. 8. 2010

ROKI STISKAJO ZA VRAT, NAGRADE SE BLEŠČIJO Z NJEGA

„Oglaševalski festivali, kot je Zlati boben, so nujna kri našega posla. Mislim, da ne bodo nikoli izginili iz naše stroke. Nagrade so način, kako mi, kreativni ljudje, merimo svoj uspeh in pridobimo potrditev svojih kolegov. Z njimi pospešujemo kariere, tako preprosto je to. Udeležba na festivalih, kot je ta, nas tudi navdihne – vsi poznamo občutek, ko se poslavljamo, običajno praznih rok, in obsedeno odločeni, da bo drugo leto bolje,« je povedal Adrian Holmes, izvršni kreativni direktor, Young & Rubicam EMEA, predsednik žirije za film, tisk, zunanje medije in radio, v intervjuju za avgustovsko številko revije Marketing Magazin.

Tisti, ki merijo svoj uspeh in želijo potrditev kolegov, pravkar mrzlično pripravljajo svoja najboljša dela preteklega leta za prijavo na letošnjem oglaševalskem festivalu Zlati boben in kasneje za The Cup. Nekateri pa mislijo, da imajo še dovolj časa za pripravo. Nimajo. Prosimo vas, da jim to poveste. 

ROKI, ROKI, ROKI

Tekmovanje v okviru Zlatega bobna:

1. september: skupine F (Interaktivna dela), G (medijske kampanje), H (odnosi z javnostmi) in W (oglaševalske kampanje) 
6. september: skupine A (Film: TV, promocijski film, spletni film), B (tisk), C (zunanji mediji), D (radio) in E (oblikovanje & art direkcija) 
Tekmovanje izven Zlatega bobna (Off Drum):
27. avgust: PPPA - Portoroz Piran Genius Loci
22. september: Inovativno trženje za zeleni turizem
Prošnje za odobritev novinarske akreditacije: 

20. september

Za potrditev novinarske akreditacije potrebujemo:

TISKANI MEDIJI - kopijo veljavne novinarske izkaznice in že objavljene članke na temo Zlatega bobna ali podobnih dogodkov.

TV ali RADIO: kopijo veljavne novinarske izkaznice in uradni dopis podjetja, ki potrjuje vaš položaj v medijski hiši in nameravan način pokrivanja festivala. 

SPLET - spletni naslov in linke člankov o Zlatem bobnu ali podobnih dogodkih, ki ste jih nedavno objavili. 

Dokazila za potrditev novinarskih akreditacij pošljite na naslov: Festfest, d.o.o., Parmova 53, SI-1000 Ljubljana, Slovenija, Fax: +386 5 992 01 03, E-pošta: info@festfest.si
 Vse o nagradah, ki jih lahko prijavljeni letos dobijo, na naslednji strani:

NAGRADE, NAGRADE, NAGRADE
Kreativci se nimajo mnogočesa veseliti v življenju, razen... nagrad. Na Zlatem bobnu jih lahko naberejo veliko Če le imajo dobro idejo, strategijo in izvedbo. Letos je mnogo novosti. 
Prvi oglaševalski pentatlon - Z enim delom po pet nagrad
Organizatorji Zlatega bobna najavljajo PRVI oglaševalski peteroboj, pet tekmovanj in pet možnih nagrad z enim samim prijavljenim delom. Vsako delo, prijavljeno v Novo evropsko tekmovanje, ima 5 možnosti za nagrado:

1. V skupini in kategoriji, ki jo prijavitelj izbere tekmuje delo za uvrstitev v ožji izbor, za srebrni, zlati boben ali grand prix.

2. Vsi finalisti bodo na rešetu za posebno nagrado BEST ACT AWARD, ki jo podeljuje žirija naročnikov za izjemno idejo, ki ima moč, da s svojo kreativnostjo spremeni človekove navade in obnašanje. 

3. Najvišje uvrščena dela v vseh izdelčnih in servisnih kategorijah tekmujejo za 10 GOLDEN DRUM BRAND GRAND PRIX, ne glede na medij.

4. Vsaka točka, ki jo podelijo žirije Zlatega bobna šteje za nagrado zlata roža, najboljšo agencijo Nove Evrope in za najboljšo PR agencijo Nove Evrope ter končno tudi za najuspešnejšo mrežo oglaševalskih agencij v Novi Evropi.

5. Vsi finalisti Zlatega bobna iz Evrope imajo ekskluzivno pravico, da tekmujejo za 38 jeklenih pokalov in veliki pokal v Intekontinentalnem oglaševalskem  tekmovanju CUP Awards, z zlatom nagrajeni brezplačno, ostali finalisti pa s skromno participacijo.

Posebna nagrada za regiji Adriatik in Baltik za agencijo z največ točkami
· Nagrada za najboljšo agencijo v regiji Adriatik bo šla v roke agenciji z največ točkami iz ene od naslednjih držav: Albanija, Bolgarija, Bosna in Hercegovina, Črna gora, Hrvaška, Makedonija, Slovenija in Srbija.

· Nagrada za najboljšo agencijo v regiji Baltik bo šla v roke agenciji z največ točkami iz ene od naslednjih držav: Estonija, Finska, Latvija, Litva in Poljska.

10 novih velikih nagrad na Zlatem bobnu

Že ustaljenim srebrnim, zlatim in velikim nagradam v 9 skupinah (film, tisk, zunanje oglaševanje,  radio, oblikovanje in umetniško vodenje, interaktivno, mediji, PR in celostne akcije) in 61 kategorijah se letos pridružuje še deset novih "Brand Grand Prix" nagrad v 10 produktnih in storitvenih kategorijah, ne glede na uporabo medija. Nagrade bodo dobila dela, ki jim bodo žirije v predhodnem ocenjevanju dodelile najvišje število točk. Dodatnega plačila ni.
Kategorije Brand Grand Prix Awards so:

· hrana in pijača

· osebna nega, zdravje, moda, kozmetika in luksuzne dobrine

· šport, zabava, rekreacija, prosti čas
· avtomobili, ostala vozila in pripomočki
· potovanja, turizem in transport
· izdelki za dom in vzdrževanje, pohištvo in ostali pripomočki

· komunikacije, publikacije in elektronski mediji

· prodaja

· podjetja in finance

· javne storitve in socialna angažiranost.

Nagrada neodvisnim
Neodvisna agencija, ki bo dobila največ točk, bo prejela nagrado Zlatega bobna kot najboljša neodvisna agencija leta. 

Tradicionalno tekmovanje OFF Drum za plakat Pirana in Portoroža in 5000 eur
Kaj je in kje je skrita skrivnost zelo posebnega navdiha portoroškega in piranskega prostora? Sanje in spomini, fantazije in filozofije so dobrodošle.

Organizatorji vabijo vse ustvarjalce, da oblikujejo plakat, izrazijo Portorož Piran Genius Loci, in osvojijo nagrado 5.000 evrov za najboljši plakat ali naslovno stran publikacije.  Rok za oddajo del je 27. avgust 2010. Več informacij o tekmovanju in dostop do zbirke fotografij tu.

Še eno tekmovanje Off Drum – Inovativno trženje za zeleni turizem
Banka priložnosti izzivi ponuja priložnost vsem s turizmom povezanim organizacijam, da izkoristijo moč mladine, končnih uporabnikov in strokovnjakov. Skupna zelena nit je "Inovativno trženje za zeleni turizem". Rok za oddajo rešitev je 22.9.2010. Zmagovalne rešitve bodo nagrajene in predstavljene 7. oktobra 2010 na Bobnu. Izzivi in nagrade so tu in spodaj:

IZZIV 1 - Kompas Novo mesto: NAGRADA: Organizacija nepozabnega dneva na reki Krki (za 30 oseb) in/ali 5-dnevni paket v dolenjski zidanici (4 osebe)
IZZIV 2 - Vivo Catering: NAGRADA: Postrežba večerje (8 oseb) po protokolu za britansko kraljico Elizabeto II.
IZZIV 3 - Bohinj Park EKO Hotel: NAGRADA: Bogat vikend paket za dve osebi v Bohinj Park EKO Hotelu
IZZIV 4 - Adriatic2Alps.com: NAGRADA: Udeležba na fotografski delavnici, v protivrednosti 300 EUR
IZZIV 5 - Thermana Laško: NAGRADA: Bogat vikend paket za dve osebi v hotelu Wellness Park Laško
IZZIV 6 - Humanitas: NAGRADA: 3-dnevno prenočišče v društvu Kafuli v Burkina Faso, Afrika + 3 delavnice
The Cup - spodbujanje lokalno navdihnjene kreativnosti
Še boljše, kot zmagati na drugem največjem oglaševalskem festivalu v Evropi, je zmagati na svetovnem nivoju. In Zlati boben daje kreativnim agencijam in ljudem še zadnjo možnost v letošnjem letu, da odnesejo domov globalno nagrado. Intercontinental Advertising Cup zbira finaliste azijsko-pacifiškega festivala ADFEST, južno ameriškega festivala FIAP, evropskega Art Director’s Club-a ADC*E in novo-evropskega Zlatega bobna.  (*Ovenčani z zlatom so uvrščeni avtomatično, ostali finalisti v zameno za skromno prijavnino).

ŽIRIJE ZLATEGA BOBNA 2010
Žirija za FILM, TISK, MEDIJE NA PROSTEM in RADIO

Adrian Holmes, glavni kreativni direktor, Y&R, Evropa, Srednji Vzhod in Afrika – predsednik žirije 

Mag. Eduard Böhler, kreativni direktor, Wien Nord, Avstrija 

Rasto Michalik, partner in kreativni direktor, MUW Saatchi & Saatchi, Slovaška 

Karpat Polat, predsednik, kreativni direktor, DDB&Co Istanbul, Turčija 
Vasily Lebedev, kreativni direktor, Red Keds, Rusija 
Mike Haas, medijski svetovalec, partner, The BCI Group GmbH & Co. KG, Nemčija 
Eda Kauba, glavni kreativni direktor, Euro RSCG Praga, Republika Češka 

Péter Tihanyi, kreativni direktor, oglaševalska agencija ACG, Madžarska 

Carl Le Blond, glavni kreativni direktor, Ogilvy Group, Rusija 

Žirija za OGLAŠEVALSKE KAMPANJE

Olivier Altmann, glavni kreativni direktor, Publicis Worldwide – predsednik žirije 
Wojciech Dagiel, kreativni direktor, McCann Erickson, Poljska
Aljoša Bagola, kreativni direktor in vodja oglaševanja, Pristop, Slovenija 
Lucian Georgescu, partner, GAV, Romunija 

Bechara Mouzannar, glavni kreativni direktor regije Srednjega Vzhoda in Severne Afrike, Leo Burnett 
Žirija za MEDIJSKE NAGRADE

Yonathan Dominitz, ustanovitelj, Mindscapes, Izrael – predsednik žirije 
Dr. Giovanni Lunghi, profesor na Univerzi v Udinah, EFCCE, Italija 

Steve Vranakis, kreativni direktor in partner VCCP, Velika Britanija 

Alexander Komarov, glavni direktor, GroupM, Ukrajina, Belorusija in Moldavija,

Nenad Lozovic, partner, New Moment New Ideas Company / Y&R, Bolgarija
Žirija za DESIGN & ART DIRECTION ter NAGRADO PIRAN - PORTOROŽ 

Roger Kennedy, kreativni direktor, Saatchi & Saatchi, EMEA – predsednik žirije

Dejan Bojović, kreativni direktor skupine, Leo Burnett Beograd, Srbija
Michael Weinzettl, odgovorni urednik, Lürzer’s Archive, Nemčija
Žirija za INTERAKTIVNA DELA

Bram de Rooij, kreativni direktor, Euro RSCG 4D Amsterdam, Nizozemska – predsednik žirije

Jan Pautsch, kreativni direktor, argonauten G2, Berlin, Nemčija
Tomas Schmid, kreativni direktor, Friendly Fire Communications, Avstrija
Tadej Zajšek, ustanovitelj in partner, glavni kreativni direktor, Sonce.net, Slovenija
Žirija za PR 

Eliza Rogalski, partnerica, Rogalski Grigoriu Public Relations, Romunija – predsednica žirije

Carola Purtscher, izvršna direktorica, kobza integra public relations & lobbying GmbH, Avstrija
Dr. Dejan Verčič, izredni profesor za odnose z javnostmi na Univerzi v Ljubljani, Slovenija 

Vlad Bystrov, direktor oddelka za strateško planiranje, Bison & Rose, Republika Češka
Ulrich Proeschel, evropski brand menedžer, TBWA, Nemčija
Žirija za BEST ACT AWARD (predstavniki naročnikov)

Paul Jackson, član upravnega odbora svetovnega združenja oglaševalcev – predsednik žirije
Philip Hans List, direktor trženja skupine Erste Group Bank AG, Avstrija
Andrew Hammett, menedžer področja za oglaševanje in razvoj CEEMEA, Procter & Gamble, Nemčija

Njihove fotografije in življenjepisi na: http://www.goldendrum.com/competition/juries-2010/ (kliknite na sliko za CV). Za slike visoke resolucije pišite na nastja.mulej@goldendrum.com. 
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