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Z ZLATEGA BOBNA NA POKAL 
Vsi nominiranci Zlatega bobna imajo možnost, da se primerjajo na medcelinski ravni in sodelujejo na tekmovanju The Intercontinental Advertising Cup. To je tudi njihova zadnja možnost letos, da tam tekmujejo. 
O festivalu THE CUP

ICAC, The Intercontinental Advertising Cup, medcelinski oglaševalski pokal, so leta 2007 ustanovili organizatorji treh največjih regionalnih oglaševalskih festivalov: ADFEST – azijsko-pacifiška regija, FIAP – južno-ameriška regija, in Golden Drum Nove Evrope. Od prvega leta dalje je pridružen član tudi ADC*E – Art Director’s Club of Europe. 

Poslanstvo tekmovanja THE CUP je spodbujanje lokalno navdihnjene kreativnosti. Namen tekmovanja THE CUP ni tekmovanje z ostalimi oglaševalskimi festivali, ampak popolnoma nov mednarodni koncept, ki omogoča lokalni kreativnosti ocenjevanje na globalni ravni z lokalnim vatlom. Je naravni podaljšek lokalnih fetivalov z regionalnimi člani žirije, ki prepoznavajo kakovost lokalne kreativnosti in prinesejo svež pogled na globalno ocenjevanje.
Genius Loci

“Posvečeno GENIUS LOCI” je vodilno načelo festivala THE CUP. Genius loci je v rimski mitologiji duh prostora, prijazen duh, ki ščiti integriteto in značaj kraja. New York in Pariz, Alma Ata in Buenos Aires, Sarajevo in Bora Bora – vsak kraj, kjer so kadarkoli živeli ljudje, ime svoj poseben duh. Začutiti, razumeti in izraziti ta lokalni duh je velika stvar. Še posebej v oglaševanju in to je razlog, da se je rodil Intercontinental Advertising Cup.


Sistem žiriranja 
Osnovno načelo tega novega oglaševalskega tekmovanja je v tem, da imajo finalisti sodelujočih regionalnih festivalov ekskluzivno pravico sodelovati na medcelinskem izboru, kjer jih ocenjujejo najboljši in najuspešnejši mojstri tega poklica. 

Vsi finalisti tekmovanja THE CUP so predhodno izbrale regionalne žirije. Člani žirij THE CUO so iz regionalnih festivalov in so med najbolj nagrajevanimi kreativnimi direktorji na svetu. Sposobni so prepoznati lokalni duh najboljših del, hkrati pa so sposobni ta povezati z ostalimi. Tovrsten sistem ocenjevanje je zato precej bolj pravičen in zagotavlja enake možnosti vsakemu delu, ne glede na to od kod prihaja. 

Strukturo sistema žiriranja je razvil Michael Conrad. Vsa dela so v 19 skupinah Najboljši izdelki in storitve. Najprej se jih oceni ne glede na medij, na katerem so se pojavila. V drugi skupini Najboljše v medijih žirija izbere najboljša dela, ne glede na izdelek ali storitev, ki ga oglašuje. V tretji skupini Najboljša izdelava oglasov pa se nagradi spretnost uporabe oglaševalskih orodij.  

Skupine in kategorije  

Vsako delo tekmuje v treh skupinah: Najboljši izdelki in storitve, Najboljše v medijih in Najboljša izdelava oglasa. V vsaki kategoriji žirija izbere 5 finalistov v vsaki od 38 kategorij. 
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Nagrade
Na koncu je 38 zmagovalcev The Cup in 1 dobitnik trofeje The Grand Cup.

Nagrada The CUP je iz jekla z vgraviranimi imeni članov žirije ter timenom zmagovalne agencije. Celostno podobo The Cup je naredil Matevž Medja, glavno nagrado pa oblikoval Miha Klinar, Gigodesign, Ljubljana.
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