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KJE PA BO LETOS MEDIJSKI MITING?

Letošnji Media Meeting (= seminarski del, posvečen medijem) je integriran v program Zlatega bobna, v njegovo Kreativno akademijo in Laboratorije, z vsebinami, ki so pomembne in zanimive tako za splošno poslušalstvo kot za specializirane strokovnjake. Od srede do sobote, 6. do 9. oktobra, se bomo pogovarjali o prenovi oglaševanja v medijih, nova paradigmi kreativnosti, spremenjeni vlogi novih in ‘starih’ medijev ter novih principih urejanja in trženja medijev. Finalisti, ki se potegujejo za medijske nagrade, bodo svoja dela predstavljali javno za žirijo in publiko. 

Tu je letošnji program Media Meetinga na Zlatem bobnu. 
Medijski miting – Kreativna akademija

Christian Kurz, direktor raziskav za rastoče trge, Discovery Networks, EMEA: 

Species – A user's guide to young men (Človeški rod – vodič o mladih moških) 

Discovery Networks je izvedla raziskavo med več kot 30,000 moškimi v 21 državah in se posvetovala z nekaterimi svetovno vodilnimi strokovnjaki za moško vedenje. Ta prelomna raziskava je odkrila, da so pritiski 21. stoletja povzročili, da so moški stopili v novo stopnjo svoje evolucije. Njihova življenja danes so bolj zapletena kot kadarkoli prej in posledično so moški pod povečanim pritiskom, da se soočijo z zahtevami svoje spremenjene vloge. 
Adrian Holmes, izvršni kreativni direktor, Y&R EMEA: Don't forget to write (Ne pozabi pisati)
Mike Haas, medijski svetovalec, starejši partner, The BCI Group GmbH & Co. KG, Nemčija, in Wofram Tech: 1 to 1: It’s an emotional thing (1 na 1 – čustveno je)
“...tradicionalni in zaupanja vreden prijatelj oglaševanje je še vedno najbolj uporabljan medij… še vedno je čustveno… toda radio se počasi opremlja za prihodnje multi-platformske medijske potrebe…« 

Dr. Dietmar Schantin, direktpor skupine, WAN IFRA: Love story of print and digital publishing (Ljubezenska zgodba o tisku in digitalnem založništvu)
Način, kako morajo danes in jutri delovati redakcije, se je spremenil. Tradicionalni potek dela in strukture ni več kos zahtevam v digitalnem, interaktivnem medijskem svetu. Dietmar Schantin nam bo predstavil nekaj svežih strategij redakcijskega dela po vsem svetu in prikazal, kako sta tisk in digitalno založništvo prirasla skupaj.
Medijski miting – Laboratoriji
Discovery v Gledališču Tartini v Piranu
Discovery Networks Europe je izbral oglaševalski festival Zlati boben za lokacijo, kjer bo začel s prodajo oglasnega prostora svojih paradnih kanalov Discovery in Animal Planet, ter najavil uvedbo zabavnih programov za ženske, TLC. Dogodek, ki se ga bodo lahko udeležili samo povabljenci, bo 7. oktobra ob 18h v Gledališču Tartini v Piranu. Vznemirljiv in interaktiven dogodek nam bo prikazal raznolikost in moč vsebine ter oživel znamke. 
Interactive: Steve Vranakis, kreativni direktor in partner, VCCP, VB
Kreativnost v post-digitalnem času
Živimo v post-digitalnem. Digitalno je povprečno. Ni več niša, ni več dodatek, je osnovni del, kako danes opravljamo vsakodnevne obveznosti. In to zahteva drugačen pristop k 'digitalnim' idejam. 

Serge Fenenko, direktor, Novocortex, Nizozemska
Upload Cinema: Messing with the Brand (Zmešnjava z znamko)
Po Amsterdamu, Haagu, Cannesu in Kaiserlauternu prihaja Upload Cinema tudi v Portorož. Upload Cinema je filmski klub, ki na velikem ekranu predstavlja najboljše spletne videe. 

V Portorožu bomo videli “Messing with the Brand” – enega najboljših programov, ki je bil prikazan tudi na kanskem oglaševalskem festivalu. Gre za neavtorizirane, prepovedane in navidezne oglase. Po ogledu boste bolje razumeli, kako se lahko oglasi virusno raznesejo po spletu in kako spletni videi postanejo oglaševanje. 

Yonathan Dominitz, ustanovitelj, Mindscapes, Izrael

Co-creating experiences with consumers (Izkušnja skupnega ustvarjanja s potrošniki)
Katja Škoberne
Crowdsourcing: how to build a professional community online (Iskanje v množici: kako zgraditi strokovno skupnost na spletu)
Medijski miting – Interaktivna okrogla miza
Moderiral jo bo Bram de Rooij, kreativni direktor, Euro RSCG 4D Amsterdam, Nizozemska, predsednik interaktivne žirije na Zlatem bobnu.
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